DELIBERAZIONE ADOTTATA DAL COMITATO ESECUTIVO
NELLA RIUNIONE DEL 25 GENNAIO 2022

IL COMITATO ESECUTIVO

“Visto l'art. 4, comma 3, del vigente Regolamento di Organizzazione, che
demanda alla competenza del Comitato Esecutivo I'approvazione del Piano
annuale della comunicazione e degli eventi dellEnte; vista la nota della
Direzione Centrale Presidenza e Segreteria Generale con delega ai servizi
delegati del 10 gennaio 2022, con la quale viene sottoposta la pianificazione
delle attivita di comunicazione e degli eventi per il 2022; visto il documento a tal
fine predisposto, redatto in conformita alle disposizioni della legge n.150/2000 e
agli indirizzi in materia di comunicazione pubblica forniti dal Dipartimento della
Funzione Pubblica, sulla base delle proposte formulate dalle Strutture Centrali
dellACI nelllambito delle rispettive funzioni ordinamentali e dei budget ad esse
assegnati; tenuto conto che le iniziative di comunicazione previste, afferenti ai
settori "pubblico/istituzionale”, "associativo" e "passione e mobilita”, e gli eventi
programmati si pongono complessivamente I'obiettivo di rafforzare, nell’attuale
contesto di lontananza fisica e di difficolta connessa all'emergenza sanitaria in
atto, sia i canali di comunicazione digitali quale strumento di facilitazione e
semplificazione del rapporto con gli utenti e di accesso ai servizi, sia la
comunicazione interna rivolta ai dipendenti; tenuto conto che il Piano in parola
si configura quale strumento integrativo e complementare rispetto alla
Campagna di comunicazione strategica del’Ente per 'anno in corso, approvata
con deliberazione del Consiglio Generale del 21 dicembre 2021; ritenuti gli
eventi e le iniziative indicati nel Piano idonei a supportare la complessiva azione
di comunicazione dell’Ente, finalizzata a promuovere I'immagine dell’ACI presso
la collettivita e gli interlocutori istituzionali e ad accrescere ulteriormente
I'autorevolezza, la positiva reputazione e la visibilita del’Ente; preso atto che, in
considerazione dell'attuale situazione epidemiologica e degli eventuali ulteriori
interventi governativi diretti ad arginare la diffusione del Covid-19, le attivita
programmate sono suscettibili di integrazioni e/o variazioni in relazione agli
sviluppi della pianificazione allo stato non prevedibili € ad elementi e proposte
che dovessero essere ulteriormente forniti dalle Strutture interne dell’Ente;
approva il “Piano della comunicazione e degli eventi per I'anno 2022”, nel testo
allegato al verbale della seduta sotto la lett.A), che costituisce parte integrante
della presente deliberazione. La Direzione Centrale Presidenza e Segreteria
Generale con delega ai servizi delegati & incaricata di curare gli adempimenti
connessi e conseguenti al’adozione della presente deliberazione e di fornire, a
consuntivo, un’informativa al Comitato Esecutivo in ordine all’attuazione del
Piano.”.
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declinazione e la diffusione su scala locale delie notiziefinformazioni provenienti da AClI
oppure sostenere le notizie/informazioni autonomamente generate dagli AACC.

La vicinanza dell'emittente di un messaggio al cittadino aumenta lefficacia della
comunicazione, che appare pil coinvolgente e legata alle necessita del cittadino.
L'articolata rete degli AACC, diffusa in tutta Italia, permette questo approccio diretto che
va sfruttato al meglio delle sue possibilita grazie all'intervento di ACI.

Partecipazione a eventi sportivi e/o sul mondo dell’auto

It ruolo di ACI nello sport & tra i pit qualificanti e vettore di visibilita, come dimostrato dai
ben tre GP di Formula 1 disputati in italia nel 2020, i due del 2021 confermati nel 2022 con
il GP di Monza e il GP del Made in ltaly a Imola, grazie all'attenta regia di ACI.

Occorre sempre ricordare che questo forte impegno di ACI, ha impatto per la credibilita e

I'autorevolezza del complessivo Sistema Italia, non solo per la gioia degli appassionati nel
Mondo.

Altrettanto rilevante I'impegno per la salvaguardia del patrimonio delle auto storiche
italiane e per la loro qualificazione. Permane costante la crescita, per interesse e qualita,
delle competizioni riservate ai veicoli storici vede ACI quale protagonista positiva. | valori
italiani dell'accoglienza turistica, delle eccellenze tecnologiche, dell’arte e dei paesaggi,
come dello stile automobilistico o della tradizione secolare, sono stati e sempre piu
saranno elementi distintivi dell'ltalia nel panorama internazionale e concorrono -
soprattutto attraverso i grandi eventi (agonistici, sportivi, amatoriali) — allimmagine e
all'attrattivita del Paese. '

Sono quindi numerosi i grandi eventi legati ai motori — direttamente o indirettamente - di
diffusione nazionale e internazionale che caratterizzano efo coinvolgono I'attivita di ACl,
come centinaia le manifestazioni e le competizioni organizzate sui territori. Eventi che nel
corso degli ultimi due anni spesso sono stati cancellati o si sono tenuti in forma ridotta.

Nel 2022 auspichiamo sia possibile ripartire con tali iniziative che coinvolgono la passione
pura per I'auto. La comunicazione valutera le opportunita di visibilita offerte da quelle di
caratura internazionale e in base alla capacita di essere vettori dei valori di ACI, anche al
fine di supportarle per la loro migliore riuscita

In particolare si segnalano cinque grandissimi eventi internazionali, sui quali la
comunicazione puo far leva per veicolare questi aiti contenuti con un elevato impatto:

¢ || MiMo, Milano Monza Open Air-Motor Show, cancellato per la sua prima
edizione nel 2020, ma che si riproporra e in gran parte si dovrebbe tenere
presso 'Autodromo di Monza;

e |a Targa Florio, la pil antica competizione automobilistica del mondo ancora
attiva, con le sue grandi opportunita di crescita specie sul piano
internazionale;

e |l GP di Monza di Formula 1, nell'anno del centenario del Circuito;
e || GP di Imola, nel cuore della Motor Valley e dedicato al “fare” italiano;
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e L'AME, Auto e Moto d’Epoca di Padova, consolidato appuntamento europeo
per le auto storiche.

Partecipazione ad eventi per promuovere 'immagine deli’ACI

Negli ultimi anni, AC! ha iniziato a valorizzare positivamente la sua partecipazione a eventi
organizzati da altri soggetti, coerenti con i valori dell'Ente.

Questi eventi sono strumento per incontrare direttamente i cittadini, con le loro
segmentazioni, coinvolgendoli nelle attivita di ACI a loro rivolte, sviluppare relazioni con
influencer e opinion maker.

Capacita ed esperienze di ACI trovano quindi una platea molto attenta e motivata, come
attestano i risultati di queste partecipazioni che, nel 2022, si intendono proseguire.
Partendo da guelli legati strettamente al mondo motori a quelli orientati a comprendere le
evoluzioni socio-economiche, da quelli dedicati ad approfondire il valore cuiturale a quelli
indirizzati a comprendere l'impatto delle nuove tecnologie, naturaimente nelle forme che
saranno consentite.

Tra quelle gia affiancate con successo nel passato e considerate tra le piU significative che
si prospettano nel 2022, sara cura analizzare le opportunita di comunicazione di ACl e
definire le eventuali forme di partecipazione.

A titolo esemplificativo, quali eventi di certo interesse segnaliamo:
Il Premio Internazionale Ischia di Giornalismo;
Meeting dei Popoli di Rimint;
RCS Academy;

Eventi di live journalism e di approfondimento tematico organizzati dai grandi quotidiani
nazionali.

Ricerca sul posizionamento di mercato dell’ACI

Per comprendere ['efficacia delle attivita sopra esposte e cogliere le evoluzioni del
sentiment degli italiani sul complesso delle tematiche di interesse per ACI, si ipotizzano
azioni di ascolto e verifica della percezione di ACI presso gli italiani. Questa attivita sara
integrata e implementata anche attraverso iniziative specifiche di analisi dell’ambiente
digitale. Inoltre si ritiene interessante valutare Fadesione a osservatori mensili della
pubblica opinione, attraverso i quali poter formulare specifiche e puntuali domande sui
diversi temi che via via potranno interessare e interagire con le attivita di ACl.
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